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▲外賓參訪強制通氣型碳化桶製作碳化稻殼▲本場向外賓說明場內近年育成新品種及技術

參訪本場研發成果與
淨零示範

跨國交流促進農業永續

駐台外交暨農業人員

農業部國際事務司於 11 月 21 日帶領
來自以色列、日本、比利時、荷蘭、泰國、

丹麥、澳洲、美國、英國、加拿大及匈牙

利等約 20 個國家的外交暨農業官員，參訪
本場於宜蘭三星的蘭陽分場。本場向外賓

展示臺灣精進的農業育種技術與淨零碳排

的實踐成果。

分場園藝研究室張中行助研員首先向

參訪團進行業務簡報，包含應對氣候變遷

的青蔥´蘭陽 5 號´、具醫療保健潛力的
苦瓜 '花蓮 1 至 8 號´、臺灣首個燉飯米品
種´花蓮 26 號´、農業部首個於歐盟申請
品種權的蝴蝶蘭 '花蓮 1號 -粉蘋果 '、抗

番茄黃化捲葉病番茄 '花蓮 24號 -友愛 '等
新育成品種及番石榴新型套袋、雷射驅鳥

設備、無人機投放蜂球技術等。隨後大家

至仙草花海感受地景之美，並轉往行健有

機農產合作社參訪循環農業場域 。

在行健合作社，本場倪禮豐助研員現場

以強制通氣型碳化桶為示範，說明無煙碳

化稻殼技術，將農業廢棄物轉化為可改良

土壤並固存二氧化碳的「碳化稻殼」，實

踐零廢棄目標 。參訪最後，外賓透過蔥油
餅 DIY 體驗食農教育，親手感受宜蘭青蔥
的獨特魅力 。此次交流成功向國際展現臺
灣科技研發與循環經濟的農業新典範。

具備自建官網能力前，選用雲市集的網路開店

服務站穩腳步。

第二步，她導入由立群多媒體協助建置

的 LINE 官方帳號。看準 LINE 在臺灣的高滲透
率，她把這個工具視為與顧客建立日常對話的

管道。新加入的好友可以看到歡迎詞與自訂選

單，點選產品選項即可連結到官網購物頁，實

際上是一條從聊天視窗直達購物車的捷徑；透

過系統即時提醒新訂單，則讓她能第一時間掌

握訂單狀況、安排出貨。

第三步，則是與臺灣好農合作上架平台，

導入更完整的訂單支援與宅配流程。只要提供

產品照片與文案，平台團隊便會協助上架；接

單後透過專屬 LINE群組發出通知，並協調宅
配到府收件，農場只要負責當日備貨、於約定

時間交貨。她把這種多平台串接的效益，形容

為「1 × 3 ＞ 3」——不是單純把產品丟到三
個地方，而是讓各平台互補，形成加乘效果。

5 百大青農林涵榆介紹自家靈芝的特色

6 竹林松杉靈芝農場 LINE官方帳號
7 竹林松杉靈芝農場家族經營已逾 40年
8 竹林松杉靈芝農場官網

隨著官網、LINE、電商平台、YouTube、
Facebook 等工具逐步串聯，林涵榆也開始
運用後台資料做會員經營：分析性別比例、年

齡層與城市分布，搭配內容與活動設計，讓老

客人願意持續回流，也有機會吸引對養生、

保健有興趣的新族群。她也在 LINE 中加入 
Google 地圖連結，讓有意前來參觀的民眾一
鍵導航到農場，把線上關係延伸為線下造訪。

結　語

在花蓮，李慎行先透過品牌經營與電商平

台，打開文旦的線上市場，並以多元行銷、加

工品開發、取得產銷履歷驗證與參展累積品牌

信任；自今年起，再導入智慧灌溉系統，讓文

旦從「看天吃飯」轉為「看數據調整」，在降

雨不確定的情況下，仍能兼顧產量與品質，為

數位行銷提供穩定的供貨基礎。

在宜蘭，林涵榆經由官網、LINE官方帳號
與電商平台，將原本侷限在實體市場的靈芝產

品，帶入更廣泛的線上客群，也讓農場在疫情

衝擊下，仍能維持穩定銷售與服務。

儘管極端氣候與疫情造成不利的外在環

境，農民把風險轉化為調整的契機，運用多種

數位平台與工具，一步步落實在日常管理工作

裡，讓農業在變動中醞釀出新的韌性與可能，

逐步打造在地農業新樣貌。
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